План семинара:
1. Ситуация на рынке: продвижение и кризис. 

· Изменение поведения потребителей в кризис.

· Тенденции на рынке, которые нельзя не учитывать.

· Стратегии поведения предприятия в кризис.

· Принципы маркетинга в условиях кризиса.
2. Технология построения карты рынка и её применение. Использование технологии для анализа конкурентного окружения, выбора маркетинговой стратегии, позиционирования продукта/компании на рынке.

· Демонстрация метода построения карты рынка. Выводы из анализа карты рынка по позициям игроков, выбранной ими маркетинговой стратегии и вариантам их и собственного продвижения.
· Практическая работа по применению технологии построения карты рынка для выбора стратегии продвижения на рынке.
· Корректировка продвижения в связи с анализом карты рынка.
3. Технология повышения эффективности рекламного сообщения. Выделение коммуникации компании / продукта / бренда на фоне конкурентов.
· Метод критериев эффективности сообщения.

· Демонстрация метода для оценки продвижения: PR, рекламы, промоушена и т.п.

· Упражнение по оценке эффективности сообщения. Работа в группах по оценке кейсов продвижения.

· Индивидуальное упражнение по формированию списка для доработки собственной коммуникации.
4. Методы увеличения эффективности продвижения.

· Ко-брендинг и ко-промоушн как взаимовыгодное сотрудничество и экономия на продвижении. Технология выбора партнёра для совместного продвижения.

· Технологии выбора оптимальных каналов продвижения при минимизации затрат.

· Технология вирусного маркетинга и её ограничения.

· Групповая работа по формированию набора антикризисных инструментов.
5. Обсуждение и консультации:

· Обсуждение ситуаций участников.

· Ответы на вопросы.

· Некоторые тонкости и нюансы.

Продолжительность семинара – 1 день (8 часов).

Участник семинара получает:

· Содержание семинара в электронном виде;

· Подборку в электронном виде примеров продвижения (рекламных материалов, примеров вирусного маркетинга и т.п.);

· Методики и бланки выполнения упражнений в печатном и в электронном виде;

· Контакты всех участников семинара;

· Именной сертификат, подтверждающий успешное прохождение семинара. 
· Гарантированный ответ А.Крылова на вопросы по теме семинара в течение двух недель с момента его проведения.
Есть возможность проведения корпоративной версии семинара под конкретные цели заказчика.

