О деятельности  Чувашского УФАС России  по контролю за соблюдением законодательства Российской Федерации о рекламе. 
Практика Чувашского УФАС России по предупреждению, выявлению и пресечению нарушений Федерального закона «О рекламе» складывалась из мониторинга рекламы, распространяемой  в печатных и электронных средствах массовой информации, на щитовых рекламных конструкциях.

В 2010 году:

          1) было рассмотрено 84 факта распространения рекламы на предмет соответствия рекламному законодательству;

          2) было возбуждено и рассмотрено 63 дела по признакам нарушения Федерального закона «О рекламе», в том числе 9 дел по заявлениям физических и юридических лиц;

          3) выдано  42 предписания о прекращении нарушения законодательства о рекламе, на данный момент все они исполнены;

          4) возбуждено 43 административных дела по части 1 статьи 14.3 (Нарушение законодательства о рекламе) КоАП РФ,  три  из которых были прекращены в связи с отсутствием состава административного правонарушения в действиях привлекаемых лиц;

          5) к административной ответственности в  виде штрафа наложения штрафа  было привлечено 12 граждан, 22 должностных лица и 6 юридических лиц, на конец отчетного периода было уплачено 96 % от общей суммы наложенных штрафов.

  В 2010 г. Чувашским  УФАС России  дела  по признакам нарушения статьи 25 Федерального закона «О рекламе»,  содержащей требования к рекламе биологически активных добавок, не возбуждались. Главным образом, это связано с тем, что рекламодателями подобной рекламы являются индивидуальные предприниматели, зарегистрированные за пределами Чувашской Республики, вручить которым запросы о предоставлении информации, либо определения о возбуждении дела, не представляется возможным по причине их отсутствия по указанным в договорах на размещение рекламы адресам.

   Статьей 33 Федерального закона «О рекламе» предусмотрены полномочия антимонопольного органа на осуществление государственного контроля в сфере рекламы, который вправе, в частности, выдавать рекламодателям, рекламопроизводителям и рекламораспространителям обязательные для исполнения предписания о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.

          В случае невозможности возбуждения дела по факту нарушения статьи 25 Федерального закона «О рекламе» антимонопольный орган вправе  выдать рекламораспространителю предписание о прекращении нарушения законодательства о рекламе с целью пресечения ненадлежащей рекламы, распространение которой может нанести вред здоровью и благополучию населения (приложение  № 1).

  Федеральный закон «О рекламе» четко разделяет юридическую ответственность между участниками рекламных правоотношений - рекламодателем, рекламопроизводителем и рекламораспространителем. В статье 38 Федерального закона «О рекламе» предусмотрена ответственность рекламодателя  за нарушение требований, установленных частями 2 - 8 статьи 5, статьями 6 - 9, частью 4 статьи 10, статьей 12, частями 1 и 3 статьи 21, частями 1 и 3 статьи 22, частями 1 и 3 статьи 23, статьями 24 и 25, частями 1 и 6 статьи 26, частями 1 и 5 статьи 27, статьями 28 - 30 настоящего Федерального закона; рекламораспространителя  за нарушение требований, установленных пунктом 3 части 4, частями 9 и 10 статьи 5, статьями 7 - 9, 12, 14 - 18, частями 2 - 6 статьи 20, частями 2 - 4 статьи 21, частями 2 - 4 статьи 22, частями 2 - 4 статьи 23, частями 7, 8 и 11 статьи 24, частями 1 - 5 статьи 26, частями 2 и 5 статьи 27, частями 1, 4, 7, 8 и 11 статьи 28, частями 1, 3, 4, 6 и 8 статьи 29 настоящего Федерального закона. Рекламопроизводитель несет ответственность за нарушение требований, указанных в частях 6 и 7 настоящей статьи, в случае, если будет доказано, что нарушение произошло по его вине.

  Зачастую претензии на ненадлежащую по содержанию рекламу заинтересованные лица, в том числе привлеченные к ответственности за нарушение законодательства о рекламе лица (рекламодатели),  предъявляют рекламораспространителям, которые не предупредили  их  о несоответствии  рекламы  требованиям законодательства о рекламе. 

   В связи с этим, Чувашское УФАС России считает необходимым рекомендовать рекламораспространителям   шире использовать, предусмотренное статьей 13 Федерального закона «О рекламе», право требовать предоставления документально подтвержденных   сведений о соответствии рекламы требованиям  закона, в том числе сведений о наличии лицензии, об обязательной сертификации, о государственной регистрации посредством направления в адрес рекламодателя запроса с требованием о разъяснении спорных вопросов и предоставлении документов, подтверждающих достоверность информации, заявленной в рекламе.

   Рекламодатель обязан предоставить информацию в установленный сторонами срок. Действия сторон в случае неисполнения требования о предоставлении информации могут регулироваться договором между сторонами, путем включения в договор на размещение рекламы условия об отказе в её в размещении. 

  Примеры наиболее распространенных нарушений по теме семинара приведены в приложениях № 2 – 7.
